
La storia di Canon risale a ben settant’anni fa, fu fondata 
nel 1937 e fu la prima azienda in Giappone a sviluppare e 

produrre macchine fotografiche 35 mm con otturatore su 
piano focale. L’attività internazionale di Canon è iniziata 
con l’apertura a New York di una filiale nel 1955 e di una 
sede commerciale europea nel 1968. Nel 1970 all’alba del 
boom della fotografia di massa viene  fondata Canon Inc. 
a Taiwan e gradualmente creata un’organizzazione per lo 
sviluppo, la produzione e la vendita con sedi in America, 
Europa e Asia.
Sempre nel 1970 viene introdotta, sul mercato giapponese 
la prima copiatrice a carta comune ed è l’inizio della di-
versificazione produttiva di Canon, che presto diverrà un 
colosso nel mondo delle macchine per ufficio e stampanti
Il gruppo Canon avviò nel 1996 la fase I del piano Excellent 
Global Corporation, finalizzato a consolidare la posizione 

finanziaria del gruppo. Nel 2001 inizia la fase II del piano 
con l’obiettivo di affermare la società  come organizzazione 
eccellente a livello globale.
Canon è attiva in Italia niente meno che dal 1957 (ormai sia-
mo alle porte del cinquantesimo anniversario) e distribuisce 
una vastissima gamma di prodotti e di sistemi foto-video-
imaging destinati a incontrare le necessità di un ampio spet-
tro di clienti, dalla grande azienda agli utenti consumer.
Canon Italia, che conta oggi circa 400 dipendenti, negli anni 
ha raggiunto risultati di primo piano che la pongono senza 
alcun dubbio fra le aziende tecnologiche di riferimento: il 
fatturato della filiale italiana nel quinquennio 1995 - 2000 
raddoppiò dando un forte segnale che spinse la multinazio-
nale ad aumentare il suo impegno con attività di marketing 
raffinate e di grande impatto. La costante attività di ricerca 
e sviluppo, l’efficienza della rete distributiva e di assisten-
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za tecnica (tutte aree di attività garantite dagli attestati di 
qualità ISO) e le strategie innovative, le stesse che hanno 
allargato l’offerta e spostato il posizionamento dell’azienda 
da produttore “office” e fotografico a leader dell’Informa-
tion Technology e della multimedialità, sono alla base dei 
nuovi importanti progetti che Canon ha programmato per i 
prossimi anni.
I successi commerciali e tecnologici raggiunti da Canon 
includono anche la sapiente opera di sviluppo e consoli-
damento dei sub-brand Ixus e Pixma, che identificano due 
linee di prodotti specifici (fotocamere digitali il primo e 
stampanti inkjet il secondo) dalle caratteristiche peculia-
ri che, oggi dopo un imponente lavoro di comunicazione, 
sono diventati molto familiari e di grandissimo appeal per 
i consumatori, assumendo la connotazione di sinonimi di 
prodotti hi-tech eleganti e dallo stile inconfondibile.
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