
DA FOTO-NOTIZIARIO
1. luglio 1959

2. aprile 1964

Vent’anni di Mamiya Trading. Nata nel 1985, la società è operativa 
dal gennaio 1986. Presidente è Maurizio Bosatra e proprio le sue 

personali conoscenze, unite al rapporto professionale collaudato 
negli anni con Mamiya-Op., consentono di creare l’azienda e di uti-
lizzare il nome Mamiya, un fatto decisamente singolare, considerata 
la prudenza delle aziende orientali nei rapporti commerciali.
Presto a Mamiya si affiancano i marchi Sigma (attualmente reflex digitali 
e obiettivi), Hama/Samsonite, B+W (filtri), per coprire tutte le esigenze 
del mercato fotografico, dal professionale al consumer. E, in seguito, al 
digitale: dal gennaio 2004 con SanDisk, leader mondiale per le memorie 
digitali e relativi accessori e, più recentemente, con Ricoh per le com-
patte digitali. Alle tante distribuzioni va aggiunta l’assistenza dei prodotti 
Mamiya e Sigma in un laboratorio all’interno della struttura stessa.
Mamiya, fondata nel 1945 da Seichi Mamiya e da Tsunejiro Sugarawa, 
nel 1951 lancia la RB67, prima fotocamera 6x7 con il retro macchina 
girevole. Oggi è affermata per le fotocamere professionali e gli obiettivi.

Se per Mamiya il nome viene dal suo fondatore per Sigma deriva dalla 
lettera greca, che in matematica è il simbolo della sommatoria e infatti 
l’azienda giapponese, fondata nel 1961 da Michiro Yamaki, vuole rap-
presentare la somma totale in fatto di ricerca, sviluppo, costruzione e 
servizio. Innovazione e tecnologia sono anche i punti di forza di Hama, 
costantemente impegnata nella ricerca di nuove tecnologie per proporre 
nuovi prodotti (attualmente 16 mila). Hama è anche distributrice di borse 
foto e video Samsonite, un marchio leader, garanzia di prodotti di alta 
classe e resistenza. Ugualmente tedesca è B+W - Schneider Kreuzna-
ch, nata nel 1913 col nome di Optische Anstalt Jos Schneider & Co.
Più giovane è SanDisk, fondata da Eli Harari nel 1988. L’altro marchio 
distribuito per il digitale (fotocamere) è Ricoh. Il gruppo Ricoh, che 
prende origine dall’azienda fondata nel 1936 a Tokyo, oggi nel mondo 
conta 376 società. Ricoh è impegnata a rispettare severi principi eco-
logici, per assicurare la totale compatibilità con l’ambiente di prodotti 
e attività, oltre alla massima soddisfazione del cliente.
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