
G iulietta e Romeo, le Tre Grazie, le 
Nozze di Cana sono stati tra i primi 

soggetti che hanno ispirato gli album da 
cerimonia Olimp. Eravamo nel 1969 e la 
Olimp iniziava l’attività, tra le prime azien-
de del Meridione a occuparsi di album per 
la fotografia.
Già allora la produzione si divideva tra al-
bum da cerimonia, destinati agli eventi im-
portanti, e albumini per le foto amatoriali dei 
dilettanti, realizzati per laboratori e singoli 
fotografi. Questi ultimi album, in pvc, erano 
realizzati nel formato orizzontale 9x13, mentre 
oggi si va sempre più verso il formato vertica-
le 13x18. Ugualmente di dimensioni minori ri-
spetto a quelli standard di oggi, erano gli album 
da cerimonia, in particolare da matrimonio. Allora le richieste si 
concentravano, quale misura massima, sul 35x35, mentre oggi lo 
standard è orientato sul 38x38, sul 42x42 ed anche sul 45x45.
Per le copertine degli album da cerimonia sono stati utilizzati nel 
tempo materiali vari, da quello con effetto madreperla, al tessuto, 
al cavallino, allo specchio, al rigenerato di cuoio, alla radica di le-
gno, al nabuk, all’intarsio; ma sempre il materiale principe è stato il 
cuoio classico, sia pure nelle varie forme, colori ed abbinamenti.
Le copertine vengono anche utilizzate per realizzare l’album 
digitale.
Da molti anni a condurre l’azienda è rimasto solo il socio fondato-

re Ignazio Ingrassia, affiancato dalla 
moglie Maria Teresa, che si occupa 
della produzione e delle vendite. 
Responsabile del marketing Pao-
lo Giordano. Ma tutto il personale 
dell’azienda è dai proprietari con-
siderato indispensabile per il man-

tenimento del posto che l’Olimp ha 
saputo nel tempo conquistare nel mercato 

nazionale e, sia pure in piccola parte, nel mercato estero.
Ed infatti la società, in oltre trenta anni di attività, si è inserita sta-
bilmente tra le aziende italiane leaders nella produzione di album 
fotografici. Avvalendosi di valenti artigiani, maestri nella lavorazio-
ne di pelli e cuoi pregiati, ha saputo sempre innovare la sua pro-
duzione con l’utilizzo di nuove materie prime, che hanno impre-
ziosito anche l’album più classico, e con la realizzazione di nuovi 
stili, forme e figure.
La collezione 2007 offre una ricchissima gamma di nuovi modelli 
atti a soddisfare le esigenze ed i gusti di una clientela ampia ed 
esigente, perchè, dicono in Olimp “Custodire i ricordi di tutta una 
vita è lo scopo del nostro lavoro”.
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