
L a fondazione della Tresor risale al 1960. Da allora l’azien-
da genovese ha puntato a distinguersi come un’entità 

commerciale capace di fornire sempre la giusta risposta alle 
esigenze del rivenditore impegnato nel settore fotografico. 
Pensando all’importanza di poter offrire in negozio un’ampia 
gamma di prodotti ha inserito nel suo catalogo una serie di 
accessori, che riguardano la fotografia analogica come quella 
digitale, con caricabatterie, borse Tosland, filtri Marumi, flash, 
obiettivi, treppiedi, visori per diapositive, ma anche fotocame-
re, in modo che il fotonegoziante possa soddisfare le esigenze 
di un’ampia categoria di clienti, senza dimenticare chi è anco-
ra interessato alla fotografia analogica. Per chi, invece, pensa 
in termini di digitale sono altri accessori, che consentono al 
fotonegoziante di fare proposte ulteriori, dopo aver venduto la 
macchina fotografica.
Per quei rivenditori che vogliono affiancare l’ottica alla fotogra-

fia sono disponibili strumenti come binocoli, telescopi, cannoc-
chiali: la scelta è ampia, in modo da offrire una gamma ampia 
e, comunque, differenziarsi sul mercato, puntando su alcuni 
modelli piuttosto che altri.
Per aiutare il fotonegoziante che vuole differenziare la propria 
offerta Tresor ha affiancato a questi dei prodotti particolari, 
come la stazione barometrica, in grado di soddisfare tutti quei 
consumatori che - come è la tendenza attuale - vogliono avere 
le condizioni meteorologiche sempre sotto controllo.
L’assortimento è dunque decisamente ampio, per permettere 
al fotonegoziante di soddisfare velocemente qualunque richie-
sta dell’utente finale. Il tutto, sempre ed esclusivamente, all’in-
segna della convenienza, senza comunque mai rinunciare alla 
qualità. Si tratta di una strategia, che, in tanti anni, si è rivelata 
vincente, permettendo a Tresor di distinguersi nel panorama 
commerciale fotografico.
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